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ในการสอนใหผูเรียนเขาใจแนวคิด ของการพัฒนาผลิตภัณฑใหมนั้น ผูสอนไดกําหนดให
ผูเรียน นําผลิตภัณฑที่ออกใหม หรือเอกสารโฆษณาสินคาตัวใหมมานําเสนอในชั้นเรียน เพ่ือใหมี
การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑใหมดังกลาว โดยผูเรียนจะตองอธิบายคุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑดังกลาว และใหระบุวาผลิตภัณฑตัวนั้นตรงกับผลิตภัณฑลักษณะใดตอไปนี้ 
 
     1.เปนผลิตภัณฑใหมทีไ่มเคยมีมากอนในโลก มีประมาณ 10 % ของผลิตภณัฑทั้งหมด 
     2.เปนสายผลิตภณัฑใหม (New Product line) มีประมาณ 20 % ของผลิตภัณฑทั้งหมด 
     3.เปนผลิตภัณฑที่เพ่ิมจากสายผลิตภัณฑเดิม มีประมาณ 26 % ของผลิตภณัฑทั้งหมด 
     4.เปนผลิตภัณฑที่ปรับปรุงจากผลิตภณัฑเดิม มีประมาณ 26 % ของผลิตภัณฑทั้งหมด 
     5.เปนผลิตภัณฑเดิมแตเปลี่ยนกลุมลูกคาเปาหมายใหม มีประมาณ 7 % ของผลิตภัณฑทั้งหมด 
     6.เปนผลิตภัณฑที่มีตนทนุถูกลง มีประมาณ 11 % ของผลิตภัณฑทั้งหมด 
 

ซึ่งผูเรียนก็จะพบวาในโลกแหงความเปนจริงนั้น สินคาใหมสวนใหญ มักเปนสินคาที่เพ่ิม
มาจากสายผลิตภัณฑที่มีอยูเดิม (ขอ 3) หรือไมก็ปรับปรุงจากสินคาเดิมที่มีอยูแลวในตลาด (ขอ 
4) และจากปรากฏการณนี้ ก็จะนําไปสูการอภิปรายวา เหตุใดจึงเปนเชนนั้น และจะทําอยางไรจึงจะ
มั่นใจไดวา ผลิตภัณฑใหมนั้นจะประสบความสําเร็จ ทั้งที่มีโอกาสอยูนอยนิด และจากการอภิปราย
นี้ ก็จะนําผูเรียนไปสูความเขาใจที่วา ทําไมบริษัทตาง ๆ จึงตองทุมเททรัพยากรมากมาย เพ่ือการ
ออกผลิตภัณฑใหมซักหนึ่งตัว.. 


